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1-1.住宅用（10KW未満）太陽光発電の導入状況

注目！
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1-2.住宅用（10KW未満）太陽光発電の普及率について

総務省 統計局「平成30年 住宅・土地統計調査」の戸建住宅総数をもとにJPEA作成

わずか15％…

残り85％への普及
活動が必要！
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革新者

新しいものの技
術的側面に興
味を持つ。

初期採用者

新しいものに興味
を持ち「新しいこと」
に価値を感じる。

前期追随者

実用性を重視す
る。慎重派で保
守的。

後期追随層

周囲の様子を見
る。

遅滞者

流行に疎く、無
関心。

※出典：＠IT 情報マネジメント用語事典）

1-3.検討者層の変化

キャズム

初期市場 メインストリーム市場

検討者層が、アーリーアダプター層（初期市場）からアーリーマジョリティ層（メイ
ンストリーム市場）へと移行している。移行するためにはキャズム（溝）を乗り越
える必要があり、2つの市場は全くの別物と考える必要がある。
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出典：グロービス経営大学院 ＭＢＡ用語集

1-4.検討者層の変化

初期市場では、「注目（A）と興味（I）」への訴求が必要、

メインストリーム市場では、「欲求（D）」への訴求が必要、訴求ポイントが異なる。
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2-1.自立運転機能周知動画のご紹介

こちらの動画は下記YouTubeチャンネルよりご覧いただけます。

チャンネル： https://youtu.be/zpug7dfmVdU

動画URL：（フル版） https://www.youtube.com/embed/zpug7dfmVdU

：（短縮版）https://youtu.be/YOUs2bw7ROg
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3-1.私達をとりまく生活環境の変化

※ENECHANGE（エネチェンジ）株式会社 調べ 7

新型コロナウィルスが
私達の生活の内、
電気代に大きな影響
を与えています！



3-2.電気代の比較

電気料金と発電コストの単価比較（全国平均）

※電気料金の平均単価は 資源エネルギー庁 調達価格等算定委員会の調査によると2019年度の全国平均単価は24.76円/kWh（税抜）。
再生可能エネルギー発電促進賦課金は含んでおりません。

太陽光発電で
つくる電気の単価

買う電気の単価

※太陽光発電でつくる電気の単価約17.7円/kWh（税抜）資源エネルギー庁 発電コスト検証ワーキンググループ
（令和3年9月報告書）より引用。
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発電コスト 送配電コスト 賦課金+ +

自分でつくったら
ここだけで済む！

環境負荷も
かけない！

3-3.電気代の構造
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4-1.普及促進動画のご紹介

こちらの動画は下記YouTubeチャンネルよりご覧いただけます。

チャンネル： https://youtu.be/zpug7dfmVdU

動画URL：https://youtu.be/caYRaYn9NxY
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ORコードからも
アクセスできます！



4-2.フライヤー（普及促進動画）のご紹介

フライヤーのQRコードからも簡単にアクセスすることが出来ます！

全国の自治体にフライヤーを配布していますので、
ご要望の方は弊協会までご連絡をいただけますと幸いです！
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